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AUMENTE SU PRODUCTIVIDAD
EN UN 50%.

REDUZCA SU TIEMPO DE DESA
EN 2 SEMANAS.

REDUZCA EL NUMERO DE PRO
EN UN 50%.

Hemos ampliado nuestra gama Accumark®
para permitirle mas desarrollo que nunca.
Nuestros nuevos médulos dindmicos
AccuPlan™y AccuMark 3D impulsan de - ' *q o
manera significativa la productividad y :

reducen los plazos de comercializacion. = . 1=,

Mas informacion en

|
. n‘| tinyurl.com/accumark-family

[® GeErBER [® GeErBER

ACCUMARK ACCUMARK ACCUPLAN

RAPIDA EVOLUCION HACIA EL BLOGUERAS DE MODA
CREADOR IMPERSONAL Y LA IRRITACION DE VOGUE
LA REVOLUCION DE LA MODA, EL CONSUMO DE MANANA:
APLICADA A TODO: LOS SENIOR (CON ESPANA

HASTA ES UN ARMA DEL BREXIT COMO PAiS MAS EXPANSIVO)

EL TEXTIL DE HOGAR SIGUE
TENIENDO EN MADRID UNA
EXCELENTE PLAZA FERIAL

MOMAD: TODO SEGUIA
ESTANDO MUY PROXIMO

OCTUBRE 2016

GERBER

TECHNOLOGY

LOGISFASHION: UN OPERADOR
LOGISTICO QUE, ADEMAS,
SIENTA CATEDRA.

FERIAS EN PARIS:
LA SEGURIDAD FUE UN DESAFIO



Oporto ha tenido
su cita otonal con la moda,
con Modtissimo como
acontecimiento estelar

«Fashion from
Portugal» signifi-
ca que esta di-
sefado y fabrica-
do en Portugal...
para su consumo
en el ancho mun-
do.

cho dias,

del 17 al 24

de septiem-
bre, dedico este ano
la ciudad de Oporto
a su cita otofial con
la moda, la 82 Porto
Fashion Week,
comprendiendo un
programa de even-
tos variopinto con
franjas de interés
muy diversas para
publicos parciales.
El acontecimiento culminante, a los
efectos de nuestro ambito informati-
vo, fue la edicion numero 48 del
salén Modtissimo, concentrada con
mucha intensidad en los dos dias
centrales, el 21 y el 22 de septiem-
bre, en los 7.400 metros cuadrados
del Centro de Congresos de la Alfan-
dega, donde todos los espacios
habian sido agotados con mucha an-
telacion. Ambito muy apretado: fuerte
contraste con las jubilosas jornadas
de la primavera, cuando Modtissimo
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tomo por asalto los amplios espacios
del aeropuerto Sa Carneiro de Opor-
to, donde se reunieron entonces
7.000 visitantes, internacionales en
gran parte.

En el intermedio, entre el jubilo del
aeropuerto en marzo y el retorno a la
Alfandega en septiembre, una selec-
cion de las empresas portuguesas
que habitualmente nutren Modtissi-
mo habia hecho presentaciones ex-
cepcionales en Espana (un showro-
om en San Sebastian), Estados Uni-
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dos (salén Magic de Las Vegas) y
Suecia, tres destinos prioritarios en
estos momentos para la oferta portu-
guesa (y la hara también en la feria
alemana de Heimtextil para textiles
de hogar).

En el primer semestre de 2016, las
exportaciones de tejidos portugueses
a Espaia (primer cliente) crecieron
un 11,6% (109 millones), totalizando
1.064 millones en el periodo, una ci-
fra asombrosa, contrastando fuerte-
mente con los 393 millones de Fran-
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cia y los 269 del siguiente cliente, que
es Alemania (aunque superados am-
bos a los efectos estadisticos por los
paises escandinavos, porque los por-
tugueses unifican a estos ultimos co-
mo un solo comprador).

El volumen exportador total del
textil portugués (en el afo) es de ca-
si 5.000 millones de euros (de los
cuales Espafa absorbe un tercio) y el
saldo positivo de la
balanza comercial
del sector es de
813 millones.

La campafa de
promocion interna-
cional se desarrolla
en cuatro merca-
dos (Espafa, Ale-
mania, paises nor-
dicos y Estados
Unidos), y en tres
sectores: moda y

marcas, «private
labels» y textiles
de hogar.

El lema de la
campafna de pro-
mocion es «Fas-
hion from Portu-
gal». La mision re-
correra Europa y el
mundo durante dos
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afios, con una inversion superior a
1.700 millones de euros, cofinancia-
dos por las Organizaciones Europeas
hasta el afio 2020.

La reputacion de excelencia del
«made in Portugal» esta ya consa-
grada en las vertientes del know-how
técnico, y de la innovacion tecnoldgi-
ca en general, pero es ya también un
valor reconocido en la creatividad.

Las caracteristicas
del «Fashion From
Portugal» garantizan
ya, segun Paulo Vaz,
coordinador de la cam-
pafia, que el producto
portugués es «desig-
ned in Portugal», «pro-
duced in Portugal» y...
«dressed worldwidex.
Vestido por el amplio
mundo, en 180 paises.

En el ano 2014 el
sector elabor6, con el
beneplacito europeo,
un Plan Estratégico
global para el afio
2020 (al que ya hemos
hecho referencia mas
de una vez) con tres
horizontes o escenarios de futuro,
denominados oro (consolidacion del
cluster), plata (riesgo moderado de
desestructuracion) y plomo (cadena
desintegrada), como final posible.

Ahora mismo, a poco mas de tres
afios del horizonte marcado, el pano-
rama que se dibuja como previsible
para 2020 es practicamente ya el del
escenario Oro: 5.000 empresas,
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100.000 trabajadores directos, 6.500 ta, después de muchos cierres. toria se va correspondiendo con las
millones de euros en volumen de ne- Las convocatorias semestrales de  aspiraciones del supuesto 6ptimo).

gocios, 5.000 millones en exportacio- Modtissimo sirven, entre otras cosas, Aparte de ser, obviamente, un en-
nes. De hecho, el pais esta ya crean- para evidenciar visualmente el cami- cadenamiento ferial periddico, que en

do empresas y empleos; creacion ne- no recorrido (es decir, que la trayec- su edicidon numero 48, la de este

otofio, comprendia, en un
!. ] area de 7.400 metros
g . cuadrados, 102 exposi-
= | tores, directos o indirec-
tos, de tejidos y acceso-
rios (34 de ellos italianos,
y 11 espanoles), 11
agentes del mismo sec-
tor, 61 fabricantes de
confeccion para adultos
(un espafiol), 16 confec-
cionistas de ropa infantil,
8 miembros del Foro de
Nuevos Talentos y 33
empresas de servicios.
Un total de 231 empre-
sas (es decir, expositores
- ,j ; | ' = ‘ en terminologia estricta-
4 "‘! mente ferial).

. . La presencia de teje-
duria italiana, un tercio
del sector tejidos, resulta-
ba verdaderamente nota-

e
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Relevo de

presidentes
del textil portugués,
con Espana

al fondo

Inditex (y Espafia en general) es
muy importante para Portugal.
Pero Portugal también es muy
importante para sus socios co-
merciales.

| afio pasado, 2015, la Asocia-

cion de Textil y Vestuario de

Portugal, ATP, tenia como
presidente al empresario Joao Cos-
ta, al que toco organizar los actos
conmemorativos del 50° aniversario
de la entidad (fundada en 1965), en
los cuales no tuvo reparo (todo lo
contrario) en exaltar el papel de Es-
paia en el renacimiento del flujo
textil portugués después de la cri-
sis.

En 2016 Costa ha sido reemplaza-
do, por la dinamica propia de la vida
asociativa, por Paulo Melo, de Gui-
maraes, personalidad de fuerte rai-
gambre en el sector, nieto de Antonio
Teixeira Melo, fundador de Somelos,
y casado con una nieta de Manuel
Goncalves, fundador de TMG, dos de
los nombres gloriosos en la historia
del sector en Portugal.

El juicio de Melo acerca del papel
de Espana en la recuperacion lusita-
na es no menos explicito que el de
Costa. Un periodista portugués le
pregunté a Melo recientemente:
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—Las exportaciones han crecido,
remolcadas por Espafia; ;es preciso
diversificar? Y su respuesta fue ésta:

—Espana continuara siendo el
principal mercado y el gran motor
de nuestro crecimiento. No s6lo por
la proximidad, sino también porque
tiene grandes marcas y cadenas de
distribucion, a las que la industria
textil de Portugal debe mucho. Es-
pana es un gran pais comercial y
Portugal es un gran pais industrial,
capaz de equilibrar los negocios de
sus vecinos.

El periodista quiso afinar mas su
planteamiento, pero la ampliacién de
respuesta por parte del presidente
Melo fue ésta:

—En los ultimos 20 afios hemos
aprendido mucho con Inditex. Pero
también nosotros somos importan-
tes para ellos. Zara no habria con-
seguido dar el salto que dio en los
anos 80 sin el apoyo de nuestra in-
dustria. Y algunos de sus factores
de éxito se deben mucho a nuestra
capacidad de dar respuestas rapi-
das y estar siempre listos para pre-
sentar soluciones nuevas a los
clientes.

En suma, una colaboracion llama-
da a seguir siendo reciprocamente
util y, por tanto, a continuar.®

ble, pero no excepcional, pues ya
era de ese orden con anteriori-
dad. Tanto en su caso como en
el de los espanoles, muchas de
las participaciones se hacian me-
diante representacion.

Las firmas espanolas eran:
Dogi, Fornituras y Complementos
Ramon, Grupo Dimas, Marutx,
Industrias Murtra, Manubens,
Mokuba by Ribbon Line, Sido-
gras, Texgu, Textil Juan Mora-
gas, Lady Belty y una comisién
de agentes.

Habia muchos visitantes. Se
concentraban mas en la zona de
tejidos que en la de confeccion.
Era evidente la presencia de ex-
tranjeros, que crecieron un 20%.
Como siempre ocurre en Modtis-
simo, el flujo de invitados, con vi-
sita guiada, es relevante. Pero
también es muy curioso el deam-
bular de los visitantes indepen-
dientes que quieren hacer el des-
cubrimiento por si mismos. En
ocasiones parece que no van a
encontrar lo que desean, pero los
portugueses, como anfitriones,
tienen a favor su cordialidad natu-
ral, su sencillez que despierta
simpatia y ayuda a concretar la
relacion. El tesén de los organiza-
dores, y el buen trabajo de los
propios empresarios textiles, im-
pulsa las cosas hacia el final feliz.

Hoy los costes de la manu-
factura en Espaina y Portugal
(sobre todo en esta ultima) estan
bajando por los avances tec-
nolégicos, y se estan acercan-
do a los de la China continental
moderna, que es la nueva prota-
gonista del panorama competiti-
vo en Asia. Nace asi un juego
triangular. Citan ya un caso real:
un almacén chino instalado en
Barcelona, para abastecer de
calceteria a comercios chinos del
area europea, no trae la produc-
cion del Pacifico (que era la
idea que estaba en el origen), si-
no que la encarga a fabricas
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portuguesas que le resultan mas in-
teresantes que sus propios talleres
asiaticos y obviamen-
te mucho mas proxi-
mas al mercado.

Se garantizan asi
la rapidez y la segu-
ridad de un buen
servicio, con un pro-
ducto bien ejecuta-
do que casi no es ne-

cesario revisar (chocando con la rea-
lidad china: hay que revisar todo lo

Asombroso:

un almaceén chino instalado en Barcelona

encarga a Portugal la produccion,
para abastecer de calceteria a comercios
chinos del area europea.
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que entregan, aunque sea entre los
propios chinos, y a veces desechar o
rehacer hasta un 20%).

Es cierto que son
notas de una feria, y
que no hay que hacer

de ello un catecismo.

Pero para eso, entre
otras cosas, se va a las
ferias. Luego vendra la
depuracion.m

20 anos despues, el futuro
sigue estando ahi, y ahora
se llama Industria 4.0

El textil portugués quiere estar
entre los lideres de la nueva re-

volucion industrial.

n 1996, Paulo Vaz, creador
E de la patronal textil portugue-

ar nuestra actividad en el proximo
futuro. Y esto un afio y otro afio.

Si no fuera por las muchas cosas
que se introdujeron en estos afos,
no tendriamos (dice Paulo Vaz) nada
que celebrar ahora, ni nada con que
celebrarlo. Pero hemos ido creando

sa ATP, y su secretario gene-
ral desde entonces, tenia, como todo
el mundo, 20 aflos menos que hoy.
Pero ahora sigue teniendo la misma
cantidad de trabajo por delante.

En septiembre de 2016, cuando
discurria el Modtissimo numero 48
del que aqui informamos, él estaba
ultimando los preparativos de la gran
conferencia anual del sector (es de-
cir, de la propia ATP), que sera la nu-
mero 18 y que esta programada para
el 19 de octubre; es decir, poco antes
0 poco después de cuando el lector
tenga en sus manos este numero de
TEXTIL EXPRES. Como las diecisie-
te conferencias anteriores, la de este
afio estara también consagrada a es-
tudiar los nuevos modelos de ne-
gocio, en la industria y el comer-
cio del sector, que vayan a molde-
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la cadena de la permanencia, de la

propia continuidad.

Hace 20 afios esperabamos el pri-
mer gran choque competitivo que se
traduciria en la liberalizacién del co-
mercio internacional textil, que fue,
cuando se produjo, mas devastador
de lo que se habia temido, y fatal pa-

ra los que no acertaron a responder.

La situacion ahora es muy pareci-
da. Sigue habiendo un mercado en
disputa, que es sin embargo muy dis-
tinto del de entonces, lo que, por tan-
to, requerira reacciones diferentes.
Paulo Vaz, reforzado por la satisfac-
cion y el orgullo de lo que fue posible
hacer (y se hizo) en el pasado inme-
diato, comprueba cuanto esta por
hacer para el futuro... jy eso es en

si mismo una excelente noticia!

Es la hora, por otra parte, del se-
gundo gran avance tecnoldgico, la
segunda oleada del desarrollo mo-
derno, la era digital. En paises co-
mo Alemania, Francia, Estados Uni-
dos o el Japon, se han empezado a
disefar estrategias nacionales para
la llamada Industria 4.0. En Portugal,
pais evidentemente modesto, se ha
lanzado en abril de 2016 (es decir,
hace cuatro dias) una iniciativa de
ese tipo, que comprende un grupo de
trabajo «Industria 4.0 para el sector
de la moda», que integra a grandes
multinacionales que operan en Por-
tugal para el mundo, y diversas py-
mes agiles y flexibles que dominan
las tecnologias y los lenguajes que
caracterizan a esta cuarta revolucion
industrial.

El secretario de Estado de Indus-
tria portugués, Jodao Vasconcelos,
dijo: «No hay motivo para que las
empresas y las marcas portuguesas
de ese sector no puedan liderar el
mercado global». Por lo menos van a
intentarlo.m
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