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GARVALIN ANALIZA CLAVES PARA CONECTAR CON LOS NINOS

LA MARCA DE CALZADO INFANTIL GARVALIN ORGANIZO UN EVENTO EN MADRID, PARA REUNIR
A PROFESIONALES DEL SECTOR Y DEBATIR SOBRE LAS PARTICULARIDADES Y TENDENCIAS ASO
ClADAS A LA INFANCIA. "DIALOGOS CON SARA CARBONERC' CONTO CON LA PARTICIPACION DE
TRES PROFESIONALES DEL SECTOR Y LA MODA.

Begofie |barrola, la  sartista  visusl Yolanda

Domingusz y El Hematocrto, experto en redes
sociales, conversaron en tomo al tema "Nifios que son
Mifios™. Ponentes, blogueras y tiendas que comercializan
Garvalin conversaron sobre la influencia que ejerce 8
publicidad sobre los nifios, como contribuyen las marcas
a los cambios socisles, como imaginan la experiencia de
compra ideal, les carascteristicas que deberia reunir un
punto de venta del futuro o como aplicar le inteligencia
emocionsl en los comercios figicos y online.
Yolandea Dominguez, que ha investigado en la relacion de los
nifios con ls moda, v en ls forma que éstos interpretan los
mensajes publicitarios, imvitaba 8 evitar condiciones o impe-
rativos especisiments en matena de género.
Durante la sequnds parte del evento, Sara Carbonero parti-
cipd junto con otros asistentes, en diverses pruebas que les
hicieron "meterse en ls mente de un nifio”.
Garvalin esta comprometida en conocer de primara mano
como es ls infancia de hoy y en reslizar una Isbor divulgati-
vE con sUs distintos pdblicos. El objetivo de esta iniciativa es
generar un contenido de calidad e interés, capaz de difundir
y reforzer &l mensaje que abandera "Nifios gue son Nifios™.

Sar*a Carbonero junto con la psicologe y escritora
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Inma Pérez, directors de marketing de Garvalin, explicd: "en
Garwalin creemos en log nifos de verdad, en estado puro.
Por eso hacemos zapatos coloristas, confortables, prepa-
rados para viir con aguellas cosas que deberis hecer un
nifio, cuando se comparta somao tal’,

FASHION FROM PORTUGAL EN HEIMTEXTIL, MOMAD Y BSTIM

| proyecto Fashion From Portugel empieza el afio
2017 con acciones en tres ferias: Heimtextil, Momad
Metrdpolis y BSTIM. Tres importantes eventos donde
empresas poriuguesss de tejidos y confeccidn scudirén bajo
el paraguas de este provecto gue tiene como objetiva pro-
mocionar el sector textil confeccion en varios paises.
Entre las inicistives promocionsles, Feshion From Portugsl
ha lanzado micro videos virales, sesiones fotograficas v
estudios de mercado disponibles para el sector
El nimero de marcas gue scude 8 Momad Metropolis
sers mas numeroso. Marcas de todos los segmentos gue
presentaran sus colecciones para el proximo invierno.

Durante la feria espefiols, Fashion From Portugal desa-
rroflard acciones paras dar a conocer a los compradores
las excelencias del saber hacer "made in Portugsal™.
Promovido por la patronal ATE la campafia pretende posl-
cionar Portugal dando a conocer la calidad y "know how”
de los tejidos y confeccidn portugueses asl como fa crea-
tividad e innovacion de su moda.

El programa se lanzd en marzo de 2076 ¢ se dirige 8 los
mercados de Espafa, Alemania, Paises Nordicos y
Estados Unidos. Tendrd une duracidon de dos afios, con
una inversion de .7 millones de euros, cofinanciada por
el Fondo Europeo de Desarrollo Regional [FEDER).
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