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Ciclo Na primeira sessao das sete conferéncias “Préximo Nivel”, o debate focou-se nos desafios que
téxtil e calcado enfrentam — e lancaram-se ideias para tornar o pais sinénimo de prestigio Ia fora-

Made in Portugal,
a etiqueta do futuro

Texos MARIANA LIMA CUNHA
Fous TIAGO MIRANDA

i menos de dezanos,
ninguém diria que
estarfamos a escre-
VEr um texto sobre
nma conferdncia em
qiie representantés
do téxtil e do calga-
do-se congratularam
pelos progressos de
Portugal nestes sectores, elogiando o
caminho que a marca ‘Made in Por:
tugal' tem vindo a percorrer, Mas foi
1550 mesmo que acontecen na primeira
sessio do “Prdximo. Nivel" — um pro-
jeto conjunto do Expresso ¢ do Banco
Popular que se traduzird em sete con-
feréncias ao longo do ano com debates
quie crizam inovadores e PME, empre-
$a% consagradas com starrups, ¢a cujos
eventos poderd assistic em direto no
Faceboolk das duas marcas.

Ainda hi potcos anos o Wpico seria
a crise, simbolizada pela queda a pigue
das exportagies — UM recuo gque os
representantes do sector explicam com

a entrada da China na Organizacio

Mundial do Comércia, m 2001, € com
o reposicionamento de Portugal nos
mefcados internacionais. O certo & que
das dificuldades pode ter surgido a so-
lugdo: hoje, Portugal posiciona-se entre
s palses que vendem caro, enfatizando
a qualidade dos sens prodanos.

“A marca Portugal mudou nos tlt-
mos anes. Haoje, quando alguém pro-
cura um produto de moda procura
um produto italiang, mas também um
produrn portugués; porque é europeu”,
galienta Jofio Maia, diretor-geral da
APICCAPS, Associacdo Portuguesa
dos Industriais de Calgado, Componen-
tes, Artigos de Pelee Seus Sucedineos.
Arualmente, o preco médio do sapato
portuguss 14 fora & de £23,50 —um
prega que fica em terceiro logar entre
08 pafses Suropeus e que se quer colo-
car pelo menos em segundo, abaixg
da Iudlia, lider tradicional do sector.
Aambicio resulta de uma adaptacko
natural aos noves tempes: “A Euro-
pa tem uma guota de produgio que
& um décimo do que eéra hi 30 anas”,
recorda Jodio Maia. “Percebemos que

PORTUGAL

ESTA POSICIONADO
ENTRE OS PAISES
QUE VENDEM
PRODUTOS

CAROS E DE
QUALIDADE

NO CALCADO

nio havia forma de dar avolts ¢ fazer
SAPALOE Sem pessoas, ¢ anossa mio de
obra £ sempre muits mals cara do que
a da China. Mas ndo basta dizer que
quero venides caro; € preciso oferecer
alguma coisa 205 clientes™.

“Todos os dias hi alguém
que estd a farer melhor”

O fator diferenciador que permitiu
A0S POTtUSUESES AUMETEAr Precos ¢
associar o nome do pais A ideia de gua-
lidade reside nios “servicos adicionais”
que a5 empresas ofepecem, explica o
diretor-geral da APICCAPS. “Portugal
focou-se nos clientes. Estas marcas
tentam agora acrescentar valor, apro-
ximando-se do cliente final’, Uma es-
tratégia que também & aplicada pela
Dielmar, conhecida pelos 50 anos que
& passon a afinara arte da alfaiataria e
por levar a etiqueta ‘Made in Portugal’
a 75 paises: " A Dielmar iniciou-se como
um processo de alfalataria mas assu-
MiG-5& SEmpRe eomo Unma empresa nao
apenas de produto, mas de sérvico”,
wgh‘m a CEO, Ana Paula Rafael.

4 eMpresiria quem assegura que,
sern esta fidelizacio do consumidor, o
sector pode voltar a cair em desgraga,
deixando de consepuir dominar a ca-
deiz de valor Acresce a importancia de
estar sempre ainovar: “Pensar todos os
dias um novo produta & fundamental,
Eu digo que a moda tem de ter uma
inovacio ainda superior A da indiistria

tecnolégies. Agui-am produto dura
seis meses, e um telemovel ow um s
bler duraum ano”, pormenoriza Ana
Faula Rafael. "Temos de pensar que
somos muito bons, mas qoe todos o8
dias hd alguém que estd a fazer melhor
doqgue nds’.

Mesta busca de inovacio que Paulo
Melo, diretor da Associapao Téxtl e
Vestudrio de Portugal, insiste ser cri-
cial para as empresas que procuram

designers e encontram um “vazio”, tor-

na-sé essencial procurar o talento dos
THais novos, agui representados pelo
ectilisea Patrick de Padua, de 29 anos.
O jovem crizdor admite as dificuldades
em levar o5 portugueses 4 investir em
designers nacionals, numa alturs em
que tenta langar umi marca em nome
priprio: “Cero criar mais, mas nio

DIFERENCIACAO
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O CLIENTE.

O SEGREDO

E PENSAR TODOS
OS DIAS NUM

NOVO PRODUTO

consigo porgue ndo b4 investimento”.

Quando o assunto ¢ 2 coopeTagio
entré 08 novos talentos e o mercado
real, Jodo Maia acredita ser funda-
mental garantir que esse “conheci-
mento do design e da moda chega is
empresas”, assegurando gue "o design
& claramente a drea prioritdria” nesta
missio de tornar o produte distinto
e hdelizar o chente. Por isso, serd do
interesse de estilistas e empresas arti-
cularesforgos para levar og sectores a
bom porta e, sobretudo, prestigiar o
nome do pais 14 fora.

“Mio temos de ser humildes
para sempre”

“Ma primeira feira em que a Dielmar
esteve presente, os clientes queriam
uma etiqueta made in faly”, recorda
Ana Paula Rafael. "Ha algum tempo
produziamos para os Estados Unidos
coma elgueta made in EL agora eles
quersm ostentar o made in Portugal.
Tsto € inédito”, No entanto, a empre-
2iria recorda que a Dielmar continua
a'se7 a “marca rais baixa dentro do
segmento alto dos retalhistas 13 fora”,
por Portugal ainda nio estar tho bem
pasicionado como seria desejivel.

Enguanto Ana Paula Rafael fala de
uma incapacidade que Pormugal man-
témem “saber vender-se”, Paulo Melo
eoneords e vai mais longe: “Nao temos
de ser humildes para sempre. Porgue
& que nos, se produzimas bem, temos
recein de colocar um preco como deve
ser o mercado?”, questiona o repre-
sentante do téxtil. *Sendo, somos colo-
cados entre 08 tUrcos e os italianos. E
o que & que queremos: Subir, ultrapas-
sar, oil ficar meste hmbio™

Para a CEO da Dielrmar, 3 solugio &
clara: “Temos de ter a coragem de ser
seletivos e encontrar meia dazia de
FIFATCAS que representem o pais k4 fora”™,
para gue a Dielmar ndo s& encontre
sozinha em feiras internacionais, mas
integrada num corredor semelhante ao
made it Jealy ou ae prowd of America. E
nesta PRMEIra conversa, 1 empresdria
ndg se inibe de langar um desafio aos
colepas de sector: “A possibilidade de
criar espacos internacionais em 20n4s
de referéncia como Mikio, a cidade da
mioda e 2 montra para o mundo, par-
tilhados por virias empresas, em que
o custo & baixo a dividic por tedos. Eu
tenho a ideia, mas fico j4 candidatal™
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